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Seccion 1
Perfil sociodemografico



1. Perfil sociodemogrdafico de los turistas en Gran Canaria.
Seguin sexo y edad

Sexo T2 2023 T2 2024 Grupo de edad T2 2023 T2 2024
De 16 a 30 anos 24,69% 24,15%

Hombres 50,82% 49,92%
De 31 a 45 anos 27,38% 29,36%

Mujeres 49,18% 50,08%
De 46 a 60 anos 24,25% 21,84%
61 o mas 23,67% 24,65%

= Hombres = Mujeres = De 16 a 30 afios = De 31 a 45 afios = De 46 a 60 afios = 61 0 mas

Se equipara la diferencia segun el sexo de los turistas con respecto al mismo frimestre de 2023.

En cuanto a la distribuciéon de las edades de los turistas, los comprendidos entre 31 a 45 anos son mayoria con un 29,36%, all
igual que en el segundo frimestre de 2023.
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1. Perfil sociodemogrdafico de los turistas en Gran Canaria.
Segun situacion laboral

Situacion laboral

Asalariado, ayuda negocio familiar o
practicas remuneradas

Empresario con o sin asalariados

Estudiante, desempleado o labores del
hogar, cuidado de ninos o dependientes

Jubilado, prejubilado o ha cesado su
actividad laboral

Oftros tipos de inactividad (rentista, servicio
militar obligatorio, etc.)

La categoriac de turistas  asalariados,
frabajadores en negocio familiar o con
prdcticas remuneradas sigue siendo la
predominante, representando un 57,63%,
seguidos por aquellos turistas jubilados, que
representan el 18,79% en el segundo trimestre
del 2024.

Solo los grupos de asalariados y jubilados
experimentan un incremento frente al
segundo frimestre del 2023.

Var. % 23-24 del total de

T2 2023 T2 2024 turistas
56,14% 57,63% 2,65%
18,41% 17,75% -3,59%

6,10% 4,74% -22,30%
18,24% 18,79% 3,02%
1,10% 1,08% -1,82%

1,08% = Asalariado, ayuda negocio
18.79% familiar o practicas
! remuneradas
= Empresario con o sin
asalariados

= Estudiante, desempleado o
labores del hogar, cuidado
de nifos o dependientes

= Jubilado, prejubilado o ha
cesado su actividad laboral

57,63%

17,75% = Ofros tipos de inactividad

(rentista, servicio militar
obligatorio, etc.)



1. Perfil sociodemogrdafico de los turistas en Gran Canaria.
Segun nivel de ingresos

Nivel de ingresos T2 2023
Menos de 25.000€ 12,72%
25.000€ - 49.999€ 38,17%
50.000€ - 74.999€ 24,04%

75.000€ o mas 25,07%

12,95%

23,42%
= Menos de 25.000€
= 25.000€ - 49.999€
= 50.000€ - 74.999€
® 75.000€ o mds
26,10%

37.53%

Var. % 23-24 del total de

e turistas
12,95% 1,81%
37.53% -1,69%
26,10% 8.58%
23,42% -6,57%

El nivel de ingresos de los turistas que llegan a Gran
Canaria estd comprendido en su mayoria en los
grupos con ingresos entre 25.000€ y 74.999€.

Los turistas con una renta entre 25.000€ - 49.999€ son
los que mds visitan la isla, con un 37,53%, seguidos
de los que ingresan 50.000€ - 74.999€, que
representan un 26,10% del total en el segundo
frimestre del 2024.

Entre ambos grupos acumulan mas del 60% del total.



1. Perfil sociodemogrdafico de los turistas en Gran Canaria.
Segun tipo de acompanante

Var. % 23-24 del total de

Tipo de acompanante T2 2023 T2 2024 turistas
Solo 14,16% 16,10% 13,73%
Pareja 51,35% 49,34% -3,92%
Hijos 14,38% 11,65% -18,99%
Otros familiares 10,13% 11,44% 13,01%
Amigos o conocidos 8.65% 9,36% 8.31%
1,33% 2,10% 57.,48%

Otros acompanantes

9,36% 2.10%

16,10%

= Solo

" Pareja 11,44%
K ()
= Hijos

= Otros familiares

Segun el tipo de acompanante, las parejas
siguen siendo el grupo lider en la isla con un
49,34%, seguidos de los que vienen solos, que
representan un 16,10% del total de turistas en

11,65% el segundo trimestre del 2024.

= Amigos o conocidos

= Otros
acompanantes 49,34%
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1. Perfil sociodemogrdafico de los turistas en Gran Canaria.
Segin acompanantes menores de 13 anos

Var. % 23-24 del total de

Tipo de acompanante T2 2023 T2 2024 turistas
CON NINOS 13,48% 10,65% -20,96%
Menores de 0-2 anos 13.12% 2.15% -30,27%
Menores de 3-12 anos 77.46% 84,56% 9.17%
Menores de 0-2 y 3-12 anios 9,43% 6,29% -33,24%
SIN NINOS 86,52% 89,35% 3,27%
10,65% 6,29% 9.15%

= Menores de 0-

. 2 anos
= CON NINOS = Menores de 3-
= SIN NINOS Del 10,65% que viaja con nifnos 12 aiios
= Menores de 0-
2y 3-12 anos

89.35% 84,56%

En el segundo trimestre de 2024, el 89,35% de los turistas que visitaron Gran Canaria viajaron sin ninos.
Dentro de los turistas que viajaron con ninos, la categoria de menores que predomina es la comprendida entre los 3y 12

anos con un 84,56%. Los grupos de menores enfre 0y 2 anos y los menores de 0-2 y 3-12 anos, representan el 9,15% vy 6,29%,
respectivamente.
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Seccion 2
Antes del vigje



2. Antes del viaje a Gran Canaria.
Segun antelacion en la reserva del viaje

orgﬁ?\:‘iﬁg‘?‘“ o \',?aje 12 2023 12 2024 Var. % 23-24 del total de turistas
Mismo dia 1,78% 1,47% -17,42%
1- 15 dias 16,01% 15,66% -2,19%
16 - 30 dias 11,06% 10,12% -8,50%
1 -2 meses 28,30% 24,75% -12,54%
3 - 6 meses 31,14% 32,38% 3.98%
Mds de 6 meses 10,92% 14,38% 31,68%
No sabe 0.79% 1,23% 55,70%

1,.23% . 1,47%

|

14,38% 15,66%

En el segundo trimestre de 2024, el 32,38% de los
10,12% turistas que llegaron a Gran Canaria afirmaron
haber organizado su viaje con una antelacién de

' 3 -6 meses.
24,75%

= Mismo dia

= 1-15dias

= 16 - 30 dias

= 1-2meses

= 3 - 6 meses

= Mds de 6 meses 32,38%
= No sabe
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2. Antes del viaje a Gran Canaria.

Canales de informacion

Total
, Segundo frimestre
Canales de informacion ov I
2023 2024
Visitas anteriores a Canarias 48,62% 46,08%
Amigos o familiares 28,55% 25,57%
Internet o redes sociales 51,47% 45,87%
Turoperador o agencia de viagjes 19.97% 19.70%
Otros canales 5.31% 6,04%
60%
50%
Las visitas anteriores a Canarias se 407
sitban como el canal principal para 30%
decidir visitar la isla con un 46,08% en el 20%
segundo frimestre de 2024, seguido
estfrechamente de Infernet o redes 10%
sociales, con un 45,87%. 0% L
Visitas Amigos o Internet o Turoperador Oftros
anteriores a  familiares redes o agenciade canales
Canarias sociales vigjes

m 2023 =2024



2. Antes del viaje a Gran Canaria.

Importancia de los aspectos de eleccion

1° Clima 74,84 1° Red de senderos 48,20
2° Seguridad 53,32 2° Ocio nocturno 41,11
3° Tranquilidad 52,09 3° Patrimonio histérico 30,78
4° Mar 46,03 4° Oferta comercial 30,05
5° Oferta alojativa 46,00 5° Exotismo 28,28
6° Playas 44,42 6° Oferta cultural 26,32
7° Pertenece a Europa 39.44 7° Pertenece a Europa 18,58
8° Precio 38,42 8° Gastronomia 14,24
9° Viagje sencillo 37.98 9° Autenticidad 12,51
10° Gastronomia 33,31 10° Posibilidades de diversion 11,70

Los cuadros anteriores nos muestran el porcentaje de turistas segun la importancia que le dan, “mucho” o “nada”, a los
distintos factores que les llevan a elegir Gran Canaria como destino; en concreto se trata de las cifras correspondientes al
segundo frimestre de 2024.

Entre los factores que importan “mucho”, encontramos encabezando la lista el clima, seguido de la seguridad, la

franquilidad, el mar y la oferta alojativa en quinto lugar. En cambio, entre los aspectos que les importan “nada”, se hayan
la red de senderos, el ocio nocturno y el patrimonio historico en tercer lugar.

12



2. Antes del viaje a Gran Canaria.

Predisposicion al pago de tasa turistica para fines concretos

sEstaria dispuesto a pagar una tasa turistica2 3 A qué fines deberia
destinarse dicha tasa?

i 2024 - Ssegundo Trimestre
Predisposicion al pago de tasa turistica para fines concretos

Total
Si PAGARIA 70,15%
Mejorar y proteger el medio ambiente en Canarias 19.59%
Cualquier fin al servicio de Canarias 15.17%
Mejorar las condiciones de vida en Canarias 14,27%
Mejorar el desarrollo econémico de Canarias 7.11%
Mejorar la calidad de los entornos 5,48%
No sabe / No contfesta 8.53%
NO PAGARIA 29,85%

29,85% o . . . ]
7 En términos generales, las cifras obtenidas reflejan que la mayoria de

los turistas que visitaron Gran Canaria en el segundo trimestre de
2024 estarian dispuestos a pagar una tasa turistica destinada a fines
concretos, representando el 70,15% del total. De entre aquellos que
muestran su disposicion al pago, el 19,59% elegiria destinarlo a
mejorary proteger el medio ambiente en Canarias, seguido del
15,17% que lo destinaria a cualquier fin al servicio de Canarias.

= Si PAGARIA

= NO PAGARIA
70,15%
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Seccion 5
Gasto turistico



5. Gasto turistico.

Gasto total por mercados (€

Variacion (%)

Pais T2 2019 T2 2023 T2 2024 23.24
Alemania 193.495.726,30 212.672.273,98 215.965.620,71 1,55%
Espana 89.187.543,92 88.452.053,43 81.582.379,35 -7.77%
Paises Bajos 59.174.852,04 78.227.088,28 86.203.433,06 10,20%
Paises Nordicos 117.189.033,60 105.171.402,63 86.037.664,03 -18,19%
Reino Unido 192.835.507,97 228.493.354,38 295.958.968,45 29,53%
Oftros paises 184.317.050,42 260.969.970,55 253.376.416,67 -291%
Total 836.199.714,25 973.986.143,25 1.019.124.482,30 4,63%
350.000.000
300.000.000
250.000.000
200.000.000 ®T2 2019
150.000.000 "T22023
mT2 2024
100.000.000
50.000.000 I I I I I I I I
0
Alemania Espana Paises Bajos  Paises Nérdicos  Reino Unido Otros paises
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5. Gasto turistico.

Gasto por

Gasto medio por turista seguin pais de residencia (€

turista Alemania
T2 2019 1.237,37
T2 2023 1.469,75
T2 2024 1.494,24

Variacién 19-24 256,87
Variacién 23-24 24,49

Var. (%) 19-24 20,76%
Var. (%) 23-24 1,67%

1.800
1.600
1.400
1.200
1.000
80
60
40
20

o O O O O

Alemania
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Espana

677,79

734,47
654,02
-23,77
-80,45
-3,51%
-10,95%

Espana

Paises Bajos Paises Nordicos
1.233,81 1.397,92
1.583,35 1.518,79
1.442,28 1.397,78

208,47 -0,14

-141,07 -121,01
16,90% -0,01%
-8,91% -797%

Paises Bajos  Paises Nérdicos  Reino Unido Ofros paises

mT22019 mT22023 mT2 2024

Reino Unido Ofros paises

1.155,82 1.174,96
1.202,94 1.412,59
1.335,07 1.332,45
179,25 157,49
132,13 -80,14
15,51% 13,40%
10,98% -5,67%

Total

1.124,73

1.284,14
1.270,04
145,31
-14,10
12,92%
-1,10%
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